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El occidente de Guatemala se encuentra integrado como un siste-
ma por medio de una compleja red de mercados, 1a cual conecta a
Ja region con la ciudad de Guatemala y con los centros internacio-
nales de consumo y distribucién de los recursos del pais. Diversas
investigaciones han demostrado que los mercados contribuyen a la
integracién econémica, politica y cultural de la region o regiones
que cubren. Celebrados tradicionalmente como plazas abiertas, los
mercados campesinos han constituido fuentes de informacion socio-
cultural y proveen a sus participantes con modelos de y para su
comportamiento (Goldin 1986). De ahi que la- distribucién de
gente y productos en el espacio de la plaza sea con base en linea-
mientos culturales, las cuales se manifestaron en una plaza en la
cual la gente estaba organizada por pueblo de origen/grupo étnico
y no por producto, un sistema clasificatoric de corte social/étni-
co. Sin embargo, se han registrado cambios drésticos —que docu-
mentamos en este trabajo— en la organizacién de estos mercados.
Formas occidentales (no indigenas) de organizacién penetraron el
mercado indigena. Una de las caracter{sticas que definen a la socie-
dad campesina, y sus mercados en particular, es que se encuentran
en contacto con la sociedad dominante externa y se integran, de
ese modo, al sistema econdmico mayor. A través de la historia se
registran cambios organizativos que reflejan un giro hacia una ma-
yor presencia de clementos -capitalistas. En la medida en que el
campesino identifica ahora a “g] producto™ como categoria prin-
cipal de organizacion, despersonaliza el proceso de intercambio y
deposita en la mercader{a la esencia y objeto dela interaccién so-
cial, un aspecto critico de la ética capitalista (véase Taussig 1980).

Uno de los cobradores del mercado de Momostenango, que s

*DoctorafAntropélea Social.
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especializa en el tejido de prendas de lana, sefialando al grupo de
vendedores ubicados bajo un tinglado, se refiri6 a los cambios ocu-
rridos en el mercado local de la siguiente manera:

...de tanta gente, todas ponian sus mesas con sus respectivos parales v
con sus sombras ¥ todo eso, para protegerse de las inclemencias del tiem-
po, entonces, el cambio que ha tenido es ese, de que de plaza ha pasado
@ ser mercadoe ¥ que ahora aqui adentro del mercado ya estd mas organi-
zado, ya tiene un poquito mds de presentacion, e incluso pues, ya se ejer-
ce un poquito de mds control sobre todos los productos que salen y en-
tran del mercado (énfasis mio LRG).

El examen de los cambios ocurridos en la organizacion de los
mercados de las tierras altas revela que lo que ha sucedido en es
tos mercados es el reemplazo de un conjunto de modelos de organi-
zacién por otro: uno indigena por otro no indigena (ladino). Desde
la época colonial se registra un choque entre los sistemas concep-
tuales indigena y ladino, v se documentan asimismo cambios insti-
tucionales graduales. Sin embargo, el proposito de este estudio es
el de sugerir qué cambios significativos en la organizacion de los
mercados indigenas del occidente de Guatemala fueron hechos
efectives durante los tltimos cincuenta afios. F) sistema conceptual
indigena se expresa en un mercado organizado en forma de una
plaza abierta, y el sistema ladino en el mercado cerrado y compar-
timentado. El andlisis de fuentes etnohistdricas y etnogrificas gue
sigue revela las diferentes conceptualizaciones del espacio y los
profundos cambios socicecondmicos resultantes,!

La organizacion de los mercados desde la época colonial

La documentacién con la cual se fundamenta esta seccion estd
compuesta por cédulas reales o resoluciones dispuestas por ¢l go-

! Conduje la presente investigacién en el occidente de Guatemala de enero a diciem-
bre de 1980 y durante los meses de diciembre de 1984 y enero de 1985, Esta es parte de
un estuedio mayor financiado en parte por la Misidn Cientifica Espafiola en Guatemalayla
Christopher Decormier Grant patrocinada por ¢l Institutc for Mesoamerican Studies de
la State University of New York en Albany. La investigacion etnogrifica abarcé los mer-
cados de los departamentos de Totonicapan y Quezaltenango, los gue constituyen el drea
central del sistema de mercados del occidente de Guatemala, segun la definiera Smith
(1972). Me concentré en el estudio de tres mercados representativos de los diferentes ti-
pos de mercados de las tierras altas: San Francisco el Alto, Momostenango y Almolonga.
Conduje también investigaciones etnohistéricas en el archiyo nacional de la ciudad de
Guatemala: Archivo General de Centroamérica {AGCA) v los siguientes archivos munici-
pales: Quezaltenango (AMQ), San Francisco el Alto {AMSF) y San Cristébal Totonica-
pin {AMSC), donde examiné informacion relacionada con la organizacidn de los merca-
dos durante los periodos colonial e independiente, hasta el presente.
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bierno central de la ciudad de Guatemala.? Los acontecimientos
gue resumimos mis abajo afectaron la organizacion de los merca-
dos desde los tempranos afios coloniales hasta la primera mitad del
siglo XX. Las resoluciones surgicron en respuesta a quejas especifi-
cas o problemas que tuvieron Jugar en uno o varios municipios. La
informacion recogida sefiala ciertas tendencias en la organizacion y
reorganizacion de los mercados indigenas. Se la contrasta aqui con
documentacion recienie combinada con informes etnograficos de
los ultimos 50 aiios.

Algunos de los temas de preocupacion del primer sigho y medio
de gobierno colonial inclufan los siguientes puntos: a) promover la
creacion de mercados indigenas en los municipios que constituian
centros administrativos; b) permitir a los indios ¢l libre comercio
de hienes bésicos; ¢) evitar que los regatones o revendedores eleven
los precios e impidan a los indios llegar a los mercados; y d) obte-
ner la unificacién de pesas y medidas.’

No encontramos referencias sobre la forma en que los merca-
dos, productos y la gente debian estar organizados y/o dispuestos.
Tampoco hallamos ningun documento que regulara el modo espe-
¢cifico en que se debian celebrar los mercados. Esto no sorprende
ya que durante los primeros afios coloniales el gobierno espafiol es-
taba mas interesado en usar las instituciones nativas para su propio
beneficio que en regularlas. Estos asuntos empiezan a ser tratados
durante el siglo XVIII y contintian hasta el presente. La referencia
mas temprana obtenida durante mi investigacion es del afio 1706,
del municipio de Amatitlan, cuando autoridades locales hacen un
intento de reorganizar a la gente por oficio en vez de permitirles
instalarse en la plaza segin la costumbre o preferencia personal
(AGCA: Al 14.4, leg. 4065, exp. 31746, Comercio, Amatitlan,
1706). También con el objetivo de organizar y regular el funciona-
miento de los mercados, hacia fines del siglo XVIII se dictaron Or1-
denes solicitando la unificacion de pesas y medidas (AGCA: Al 21,
leg. 195, exp. 3962, Pesas y Medidas, Quezaltenango, 17813,

En el siglo XIX encontramos las primeras indicaciones de un
interés, por parte de algunas autoridades municipales vy departa-

2Una presentacion mas completa del estudio etnohistérico puede encontrarse en
Goldin 1986.

3Las siguientes referencias son ejemplos de los distintos tipos de asuntos, ver tam-
bién Goldin 1985 v 1986, Apéndice A. .

a AGCA: Al 23, leg, 4575, fol. 110, Mercados, Guatemala, Octubre 9, 1549,

b} AGCA: Al 39, leg. 1751, exp. 11737, fol. 10v., Comercio, Guatemala, 1590. "

¢) AGCA: Al 22, leg, 1509, fol. 51, Comercio, Guatemala, 1766. ’

d} AGCA: A1.2.11, lcg. 2211, exp. 15793, Abastos, Guatemala, 1697.
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mentales de construir edificios para el mercado® (AGCA: B78.37,
leg. 764, exp. 18345, Ayuntamientos, Antigua, 1889, en Swetnam
1975). El objeto de estos mercados era el de proporcionar un espa-
cio delimitado que concentraria la venta de una gran variedad de
productos bajo estricto control administrativo v sanitario. La cons-
truccidon deil mercado central de la ciudad de Guatemala comenzaé
algo después de 1830 durante el gobierno de Mariano Gilvez y se
termin® a fines de 1870, durante el gobierno de Justo Rufino Ba-
rrios (Miguel Alvarez, comunicacion personal).® Otros municipios
siguieron la iniciativa de Guatemala. En 1889, por ejempilo, el go-
bierno de Antigua Guatemala solicitd permiso para copiar ¢l plan
del Mercado Municipal de Guatemala con el fin de realizar un estu-
dio comparativo y determinar cudl seria el plano més adecuado pa-
ra Antigua (AGCA, B78.37, leg. 764, exp. 18345, Ayuntamientos,
Antigua, 1889, en Swetnam 1975). Varios escritos de mediados
del siglo XIX se refieren a la distribucién v organizacién de los
puestos en la plaza plblica, va sea solicitando su construccién o
modificacion.®

La imposicion del piso-plaza (impuesto de plaza) (AGCA: Al
21.9, leg. 391, exp. 8143, Ayuntamientos, Quezaltenango, 1817),
gque se agregd a las exacciones a las que ya estaban sujetos los indi-
genas, la construccion de edificios para mercados v la asignacién
de puestos rentables permanentes, introdujeron cambios en la estruc-
tura de los mercados indigenas. Estos cambios fueron resentidos
por los vendedores y reflejados en las muchas quejas y expre-
siones de temor por parte de las autorldades no indigenas de po-
sibles rebeliones.

Descripcion de las plazas en los afios 19307
San Francisco ¢l Alto

En la década de los treinta la plaza de San Francisco cubria
solamente ¢l darea delante de la iglesia ¥ frente al juzgado. La

4De aqui en adelante distingo el término “mercado* (edificio cerrado o drea delimi-
tada por cuatro paredes) del término “plaza” (zona abierta, que abarca la plaza central
y/o calles circundantes).

5 Agradezco a la licenciada Asturias de Barrios por contactar al profesor Alvarez y
obtener esta informacion.

SAGCA:B119.3, exp. 59653, leg 2548; B119.3, exp. 59661, leg, 2548, Ayunta-
miento, Amatitlan, 1846,

7La estructura y organizacién de los mcrcados indigenas en la primera mitad del
siglo XX surge del analisis de: (a) descripciones de los mercados de San Francisco €] Alto,
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gente de Santa Maria Chiquimula vendia pantalones y sacos para
nifios frente al edificio municipal. La gente de Totonicapan no
vendfa mercaderia, como lo hace en la actualidad, sino pollos,
frijoles, maiz o habas. Vendian estos productos, que ellos mismos
producian, en la calle, frente a la carniceria. La gente de Salcajd
y San Cristobal se sentaba en un lado dela plaza, vendiendo tejidos
de lana. En esa zona hoy se encuentra un tinglado para la venta de
esos mismos productos. En el centro de la plaza se observaban
principalmente productos alimenticios: papas, cebollas v verdu-
ras. En el sitio donde hoy (1985) se estd reparando la pila, la
gente de San Francisco vendia arroz con leche y pan (En la actua-
lidad se venden alli telas tejidas a mano, camisas, pantalones y
chaquetas).

El criterio seguido por los informantes, cuyas descripciones se
han resumido arriba, se basaba en la dispersion de grupos especifi-
cos de gente (gente de Totonicapan, gente de Santa Maria Chigui-
mula, etcétera) en la plaza. La categoria principal de clasificacion
utilizada era el municipio de origen.

Momostenango

Hace 50 afios, la plaza de Momostenango estaba ubicada en el
lugar donde hoy estd el parque. En el centro de la plaza habia una
gran fuente con cuatro pilas. Los panaderos de San Cristébal y
Santa Maria Chiquimula se sentaban sobre un lado de la fuente,
mientras que la gente de Tunayac, una de las aldeas de Momoste-
nango, vendfa vasijas, cerdmicas, ollas y comales en otra drea. La
gente de Amolonga se sentaba donde encontraran un espacio libre.
Habia un espacio fijo para pan, mantas, cerdmica, lana, pero los
que vendian fruta, tortillas y alimentos en general no tenian espa-
cio fijo.

La gente llegaba de muchos municipios y aldeas: Santa Maria
Chiquimula, Santa Lucfa Utatlan, San Bartolo Aguas Calientes y

Momostenango y Almolonga proporcionadas por informantes ancianos, b) documenta-
cién del mismo periodo, depositada en el Archivo Municipal de Quezaltenango (AMQ).
Este conjunto de documentos incluye disputas, solicitudes de puestos en el mercade o
de cambios de lugar, quejas contra vendédores, decretos administrativos que establecen
el modo en que debe conducirse y mantener el mercado y reglamentos oficiales v, ¢} in-
formacién obtenida en el Archivo Municipal de San Cristébal Totonicapin {AMSC). Este
corpus de informacion describe la disposicién fisica de los mercados ¢ ilustra la atmdsfe-
ra creada como producto de las disposiciones gubemamentales impucstas a la poblacién
indigena y sus mercados.
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municipios del departamento de Huehuetenango. Cada grupo de
gente, cada ““pueblo”, sabia cudl era su lugar, donde estaba su tra-
mo. *“La diferencia principal con los mercados de ahora es que hoy
cada uno tiene un techo, hasta los que venden comida, pero lo que
yo noto hoy es que la gente estd desparramada por todo €] merca-
do. Hay gente de Totonicapan aqui y gente de Totonicapan alla...”
Antes, cada uno tenfa su lugar:

...0 sea que la gente de cada pueblo, como los de Totonicapan, tiene su
tramo, San Cristébal para vender los irastos tienen su tramo, los de Santa
Marfa Chiguimula también tienen su piso, su tramo.,.

Durante la presidencia de Manuel Estrada Cabrera, las autorida-
des comenzaron a estudiar la posibilidad de reorganizar la plazay
construir un mercado, La estructura para el mercado se comenzé a
erigir en 1945,

Como en el caso de San Francisco el Alto, los informantes de
Momostenango pudieron identificar partes de la plaza ocupadas
por habitantes del mismo municipio o aldea vendiendo un produc-
to particular o tipo de producto. El traslado al nuevo mercado puso
en practicaun nuevo patron de organizacién ya que, como sabemos,
cada galera se especializa en la venta de un producto, entonces
vendedores de un mismo producto de diferentes aldeas o munici-
pios se encuentran mezclados entre si. Los nuevos vendedores de-
penden de la disponibilidad de un puesto para obtener permiso de
vender dentro del mercado, y, por ejemplo, un tejedor de cortes
de Momostenango puede resultar vendiendo junto a uno de San
Cristobal o de Salcaja.

San Pedro de Almolonga

Hace unos 60 afios San Pedro de Almolonga no terifa plaza ni
mercado. La plaza més cercana era la de Quezaltenango, frecuentada
por vendedores de productos agricolas, granos y animales de Almo-
longa. En *el pasado™ Almolonga no producia verduras. En Al-
molonga la necesidad de una plaza surgid cuando la produccion
principal cambié de alfalfa, utilizada como forraje, a verduras. El
resultado fue una plaza abierta donde los vendedores exhibian sus
productos sobre el suelo y bajo el sol: “as{ nada mds, pura tierra...
a lo puro sol”... Estaba ubicada en un sitio llamado xol siguan,
junto al barranco, en lo que es hoy el barrio La Esperanza.

La antigua plaza tenfa forma triangular con un camino de tierra
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que corria a lo largo de la base. La gente de Cantel vendia produc-
tos en una esquina y la gente de Zunil en la otra. El dngulo supe-
rior del tridngulo estaba ocupado por nativos de Almolonga, ven-
diendo verduras. Los habitantes se referian a esta plaza como cho’
kapila porque en ella habia dos pequefias capillas erigidas en nom-
bre de Jesis y/o un Santo. En la actualidad se sigue refiriendo al
mercado como cho kapila.

En la antigua plaza se vendian granos bdsicos, redes, soga y me-
capales de San Francisco el Alto, al frente se vendian pollos y pa-
tos, v las verduras se vendian y empacaban en la parte posterior.
Cuando el espacio comenzd a escasear se hizo necesaria la construc-
cion de un mercado, el cual se erigio frente al edificio municipal.
Fl mercado actual, también considerado insuficiente, se utiliza
principalmente para el empaque de verduras.

En menor medida, la antigua plaza de Almolonga seguia el mis-
mo patréon de organizacidén descrito para los otros municipios: la
gente estaba distribuida en la plaza segin su pueblo de origen y no
exclusivamente por el producto que vendian. Se construy6 un edi-
ficio para ¢l mercado en los Giltimos cincuenta afos.

Los indigenas no vefan el establecimiento de mercados como
una ventaja. Esto surge de los registros municipales de la primera
mitad de este siglo. Los que vendian en el mercado de Quezalte-
nango (La Democracia) se oponian a hacerlo dentro del mercado.
Por ejemplo, un grupo de mujeres que vendian artfculos hechos a
mano ‘‘que no eran de lujo o importados sino bordados con mate-
riales locales” dijeron que “cos(ian) encerradas casi como en las
tinieblas™ (AMQ: Abastos, Diciembre 1949). E1 mercado era oscu-
ro v la luz artificial no contribuia para la venta de mercaderias de
colores brillantes. Aquellos que vendian afuera, en la plaza, —quie-
nes, como veremos, constituian un “problema™ para las autorida-
des— se encontraban en una posicidn aventajada con respecto a
los que vendian dentro del mercado.

Una carta del concejal de Abastos y Mercados al gobierno mu-
nicipal® exponia que, debido a que habifa poco espacio dentro del
mercado se estaba observando el “censurable especticulo™ de gente
vendiendo alimentos en las calles. Para evitarlo, el alcalde ordend
la prohibicion de la venta de mercaderia (peines, espejos, cancio-
nes, gafas y productos manufacturados varios) en la entrada del

B«“De todos es conocido que el Mercado Centrgl es demasiado pequefio para conte-
ner z todos los que concurrén a vender en €1 y por eso vemos e! censurable espectaculo
de vender en las calles adyacentes al mercado: muchos comestibles que debieran estar
mejor resguardados en el interior del establecimienta...” (AMQ, Marzo de 1350).
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mercado de modo de contar con mds espacio para la venta de ali-
mentos (AMQ: Abastos y Mercados, Marzo 1950)?

La venta en las calles, v en particular de alimentos, constituia
un aspecto repudiable del comercio de la ciudad y cualquier admi-
nistracion “progresista” debia combatirlo. Sin embargo, como el
espacio dentro del! mercado era limitado para alojar a todos los
vendedores, se otorgaba el “privilegio™ a la poblacion local, mien-
tras que los extranjeros debian vender afuera, en las calles. Esto
provocd resentimientos por parte de la poblacidon local quienes
no concebian lo “higiénico™ como aqueilo que estd “‘adentro™, en
oposicion a lo “sucio” como aquéllo que estd “afuera™. Los indi-
genas locales en realidad envidiaban a aquellos extranjeros que te-
nian la posibilidad de vender afuera, en la plaza. Una queja de la
Liga Comercial de Ambulantes dice:

Es nuestra protesta contra los vendedores extranjeros es decir 1os salvado-
refios y mexicanos y otros mis que no conocemos sus nacionalidades, y
estos dichos sefiores-han venido infectando nuestra libertad y contra-
pesando nuestro sistema de trabajar.., (el administrador dio)... a estos se-
fiores mas garantias y libertad de vender en las aceras de la calle del mer-
cado, y nosotros los ciudadanos no gozamos de esa libertad v garantia,
sino amenazandonos bajo la pena de una mulia por vender afuera, sino
nos obligan a penetrar en el interjor del mercado (AMQ: Abastos y Mer-
cados, exp. 45, 1949),

Al considerar el “privilegio™ de vender dentro del mercado co-
mo una limitacion a su libertad, los vendedores del mercado hacen
clara su posicidén respecto a la nueva organizacion. Al mismo tiem-
po, las autoridades ladinas daban al “exterior” del mercado su in-
terpretacion literal: de exrer, exterus, estar afuera, extranjero. Los
vendedores que no eran residentes en Quezaltenango no podian ob-
tener un lugar dentro del mercado, supuestamente por falta de es-
pacio. E! peligro de vender en las calles era, segiin el gobierno mu-
nicipal, “exposicién de ciertos productos a la contaminacion del
polvo’”. Con base en esta consideracion los granos, frutas, peltre v
cerdmica podian ocasionalmente ser vendidos afuera (por ejempio
durante los dias de romeria), (AMQ: Abastos y Mercados 22/24
Febrero 195(). Los vendedores locales consideraban innecesarias
las restricciones que les fueron impuestas. No les quedaba claro
cudl era la ventaja que el mercado cubierto tenfa en cuanto higiene
con respecto a la plaza, Ademas, los comerciantes extranjeros que

9%in embargo estas ventas se cbservaron a la entrada de 105 dos mercados de Quezal-
tenango aun en 1980. :
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trafan productos de México tales como peltre, loza, cristal, telas,
jabdén y medicinas, representaban una competencia invencible para
los vendedores locales quienes se encontraban limitados al interior
del mercado (AMQ: Abastos y Mercados, Agosto 1946).

Tanto el Reglamento del mercado municipal de Quezalienango
escrito en 1938 (AMQ), como un discurso dado por el alcalde de
San Cristébal Totonicapan al finalizar su mandato en 1931, en el
cual enumeraba los logros de su gobierno (AMSC), reflejan los pa-
rametros ideales de organizacion de los gobiernos locales. El Regla-
mento contenia varios de los puntos que surgieron temprano en la
historia colonial de Guatemala, tales como el estricto control de
pesas y medidas, y la prohibicidn de que entrardn regatones al mer-
cado antes del mediodia.

El Reglamento define claramente el rol del administrador co-
~mo figura autoritaria e intermediario entre compradores y vénde-
dores, y las autoridades municipales. El papel del administrador
debia ser el de asegurar que las relaciones entre los compradores
fueran arménicas v que el mercado mantuviera pautas bdsicas de
higiene (desde la perspectiva de las autoridades ladinas). El admi-
nistrador es responsable también de la coleccidn de impuestos y
alquiler de las tiendas y puestos segun especificaciones guberna-
mentales: los nombres debian ser reemplazados por niimeros y
se debia documentar con precision las fechas de comienzo y fin
de los contratos asi como el valor de la renta. Los inquilinos de
puestos y tiendas debian respetar el reglamento y, para contribuir
a mantener la paz en el mercado se debia denunciar cualquier des-
viacion de las normas.

Segin informes del alcalde de San Cristobal Totonicapan —mu-
nicipio que se desprende de la carretera Interamericana, entre San
Francisco el Alto y Quezaltenango— durante 1931 se realizé un in-
tento para mantener limpio el mercado. Se hizo una inspeccion de
la calidad de los articulos en venta y no se permitié que los regato-
nes entraran por las mafianas de modo de proteger los precios para
el “proletariado”™ (sic) y facilitar el libre comercio. Pesas y medidas
fueron sujetos a “constante control””. Se instalaron ventanas de vi-
drio o malla metdlica en las carnicerias para evitar que ““moscas y
otros insectos dejen su larva sobre la carne” (AMSC, 1931).

Poco a poco las plazas indigenas fueron presentando mayor
cantidad de articulos occidentales y la delimitacion de ciertas areas
y separacién de ciertos productos, contribuian al ideal de un co-
mercio limpio y ordenado.
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Mercados y plazas en los afios 1980
San Francisco el Alfo

Los autobuses liegan a San Francisco y descargan pasajeros en
un ancho campo ubicado en el sudeste del municipio. Alli también
descargan mercaderia camiones grandes y pequeftios. Todos los que
arriban a San Francisco deben ascender las empinadas calles que con-
ducen al centro de la ciudad. La plaza central constituye uno de
los puntos més altos de San Francisco, el mds alto es un gran cam-
po abierto que sirve de cancha de futbol todos los dias, con excep-
cton del dia de plaza dedicado a la venta de animales. Para el gran
numero de gente gue llega en autobis, la plaza comienza a pocos
pasos de la terminal. Los vendedores estdn sentados o de pie, for-
mando tres hileras —una a cada lado de la calle y la tercera en el
medio— dejando espacio suficiente como para que dos personas ca-
minen a la vez por cada corredor. La parte sur de la plaza central
estd ocupada por comedores, que son dreas abiertas donde los ali-
mentos se cocinan y sirven en mesas de madera,

Sobre el lado noroeste de la plaza hay un gran tinglado dedica-
do a la venta de textiles bajo la nomenclatura de “telas tipicas”.
Varias tiendas pequeflas ubicadas en las calles que rodean a la plaza
experimentan una actividad mas intensa el dia de plaza que cual-
quier otro dia de la semana. En realidad, la mayor parte de sus
ventas ocurren los viernes. Estas son carnicerfas y tiendas generales
donde se puede comprar, entre otros articulos, bebidas gaseosas y
cigarrillos. : .

Al sudeste, detrds de la iglesia esta el mercadillo para ia venta
de verduras. Es un drea delimitada por cuatro paredes vy sin techo
construida entre 1970 y 1972. Varios puestos, dispuestos en forma
de una rejilla estin rodeados por modernas carnicerias. Estas tlti-
mas estdn cerradas por ventanas de vidrio que las protegen de las
moscas. :

El mercadillo y el tinglado de telas tipicas son agregados bas-
tante recientes. Fueron construidos en los afios setenta en un in-
tento de “‘mejorar’’ la organizacion del mercado. El motivo por el
cual no existe un edificto de mercado mayor en San Francisco es
la falta de una gran extension plana.

La mayoria de los vendedores, probablemente todos los rega-
tones y los grandes propios (productores-vendedores), venden sobre
mesas elevadas o puestos de madera. Muchos de los pequefios pro-
pios venden sobre el suelo, en general sobre un petate. Los vende-
dores que venden en la plaza central, frente a la iglesia, en las calles
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que rodean la plaza y en el mercadillo, exhiben sus productos sobre’
mesas elevadas. Aquellos que exhiben sus productos sobre el suclo
venden, en general, pequefias cantidades de una mercaderia en par-
ticular. Estos no disponen de capital como para pagar por el depd-
sito de una mesa en el pueblo y no pueden transportarla cada dia de
plaza, o sencillamente prefieren seguir vendiendo de ese modo. Es-
tos vendedores pagan el impuso del piso-plaza como todos los de-
mds, siguiendo el mismo criterio (espacio ocupado y cantidad de
mercaderia). La administracion del mercado guerria ver a todos
los vendedores utilizando puestos elevados por “‘razones higiénicas”
pero se enfrentan con resistencia por parte de muchos vendedores.

En general, las verduras y carne s¢ venden en el mercadillo, los
animales en el campo para animales y los textiles en ¢l tinglado.
Sin embargo, estas dreas representan solo una parte muy pequefia
del total de la plaza de San Francisco. Segin los participantes, el
resto estd “‘todo revuelto”, v aunque saben donde encontrar la ma-
yoria de los articulos que buscan, no parece haber un método apa-
rente parala disposicion de la plaza. Sin embargo, mientras insistian
en que la gente se ubicaba en cualquier sitio disponible, dos muje-
res en ocasiones separadas pudieron identificar zonas de la plaza
donde la mayor parte de los vendedores son del mismo municipio.
Un vendedor de panela se refirié a la plaza de San Francisco en es
tos términos: “Esta es una desorganizacion bien organizada”. Es
s6lo cuestidn de encontrar {a 16gica subyacente a esta organizacién.

Momostenango

El edificio del mercado que en la actualidad contiene la mayor
parte de las ventas de Momostenango fue terminado en 1946.
Aunque bastante mayor, se parece al construido en San Francisco
el Alto, una zona delimitada por cuatro paredes y sin techo. Rodea-
do por carnicerias (al oeste y sur), y por tiendas de ventas generales
(al este y norte), Eldrea central del mercado estd compuesta por tres
grandes tinglados con mesas y bancos. Textiles tejidos a mano y
huipiles se venden en el primer tinglado que uno encuentra al Hegar
al mercado por la puerta principal. Los otros dos estdn reservados
para la venta y consumo de comidas preparadas, pan y bebidas. En
dos zonas al noreste se concentra la venta de verduras y ceramica,
respectivamente. En el extremo este se venden animales. En los
corredores, entre los puestos permanentes, se vende Una gran varie-
dad de productos, asi también como en las calles adyacentes a la
iglesia y en 1a plazuela ubicada enfrente.
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En 1979 se construyd un nuevo mercado para la venta de cal,
maiz y cerdmica. Segiin el administrador del mercado, el edificio
fue construido en un esfuerzo por “‘separar” los productos y “or-
ganizar” el mercado en modo mds eficaz. Sin embargo, al regresar
en 1984, encontré que este mercado habia sido cerrado en 1983
y se¢ utilizaba como gimnasio para la escuela local. Los vendedores
de maiz, cal y cerdmica cstaban satisfechos con su retorno a la
venta en las calles del lado este del mercado, detrds de la iglesia.
Durante ¢l tiempo que vendieron en el nuevo mercado, habian ob-
servado un descenso en sus ventas. Ademds, la separacion afectaba
al resto de los vendedores que continuaron en las calles y que se
beneficiaban por vender junto a los vendedores de maiz.

Todos los vendedores con puestos asignados en el edificio del
mercado venden sobre puestos elevados. Muchos de los que venden
en los corredores, la mayoria de los propios, venden sobre el suelo.
Como en San Francisco, se observan ambos estilos de venta, Las
chamarras (mantas) y la lana cruda e hilada se venden en la calle
que bordea el lado oeste del parque. Esta venta se extiende a la
calzada y escalones de los edificios municipal y militar. Todos es-
tos productos se exhiben sobre el piso.

Como en ¢l caso de San Francisco, las Gnicas dreas claramente
reservadas para la venta de ciertos productos son las incluidas en
el edificio del mercado. Algunos podian identificar partes de la
plaza ocupadas por gente de ciertos municipios y otros insistieron
en que no hay ‘“orden” en las calles.

Almolonga

El municipio de Almolonga también tiene un mercado cubierto,
construido entre 1974 y 1976. Una impresionante cantidad de las
afamadas verduras vy flores de Almolonga se exhiben todos los sd-
bados por la mafiana en el edificio del mercado. La venta de estos
productos se extiende hacia el este hasta el campo ubicado detras
del mercado. El campo es utilizado por revendedores como zona
de estacionamiento de sus camiones.

La plaza se celebra en la zona delimitada por la municipalidad al
oeste, la escuela y la iglesia al noroeste y norte respectivamente y
el edificio del mercado al este. Unos pocos vendedores de suéteres
y otros que venden arroz, azucar, harina y frijoles, venden sobre
mesas. El resto de los vendedores vende sobre petates en el suelo.
Uno de los inconvenientes de la venta en la plaza es el de pasar
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muchas horas bajo el sol. Algunos vendedores ponen un trozo de
tela 2 modo de techo. El actual alcalde de Almolonga espera poder
construir un edificio mayor para ¢l mercado para que todos tengan
acceso a la sombra. Sin embargo, cuando se pregunto a los vende-
dores si preferian vender en el edificio del mercado o afueraenla
plaza, la mayoria expreso su preferencia por la posibilidad de tener
solamente un techo, simplemente galeras en la plaza. Este techo
protegeria a la gente y productos de la lluvia y el sol, mientras que
al mismo tiempo mantendria las ventajas de vender a la intemperie.

El edificio del mercado estd ocupado exclusivamente por ven-
dedores locales con sus productos: e.g. verduras, flores. La gente y
productos extranjeros estdn ubicados afuera, en la plaza.

En 1a actualidad, las autoridades indigenas y ladinas parecen
preferir el mercado cerrado a la plaza abierta, y la mayoria de los
compradores estd de acuerdo con ello. Las siguientes citas reflejan
los cambios que a algunos participantes y administradores les gus-
tar{a implementar en los mercados:

A mi me gustarfa que todo estuviera sectorizado, un departamento, o un
tinglado bastante amplio para venta de ropa, puramente ropa, y para la
ropa tipica otro establecimiento; luego fruta por una parte, verdura por
otro lado, ¥ granos por otro lado, y ventas de articulos de consumo diario
por otro lado, y que fodo estuviera sectorizado con su debido orden, con
su debido rétulo y mimero en cada puesto y, en fin, para tener un debido
orden... (Administrador del mercado de Momostenango, énfasis mio).

Yo lo haria todo por separado, por un lado la verdura, remolacha, re-
pollo, coliflor, berro, a la par los tomates. En otra parte pondria la ropa
tipica, las verduras y la fruta dentro, ollas de barro, tinajas, sartenes las
pondria afuera del mercado (Administrador del mercado de San Cristo-
bal Totonjcapan).

...todos los que compran cebollas o los que venden cebollas... que haya
un lugar aparte exclusivamente para vender cebollas. Es como en Guate-
mala, en la capital, yo he visto ah{ el que vende cebollas, tiene que estar
ahi, pura cebolla, el que vende papas otro lugar, otro lugar para vender
lechugas, otro lugar para vender remolachas, que sean clasificados asi
por especies... porque ghorita, pues, como estd ¢l mercado, aqui venden
cebollas, que venden papas, que venden lechuga, aqui todo es una mez-
cla... pero unc tiene que buscar entre la gente, no, no; es un alboroto!...
(Habitantes de Almolonga, énfasis mio).

Los conceptos bdsicos reflejados en estos parrafos enfatizan la
necesidad de “clasificacion” o reclasificacion, y ‘““‘sectorizacion™.
Ademas les gustaria ver més “orden”, tal vez como el que se obser-
va en el mercado de la ciudad de Guatemala. Estas tres opiniones
son representativas de un gran sector de la poblacién —los compra-

~dores— y de las autoridades. Pocos vendedores desean cambios ya
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que prefieren conservar los mismos puestos donde han vendido
desde “siempre”, donde la gente ya los conoce y sabe donde en-
contrarlos. ' '

A pesar de esta aparente “confusién” o “alboroto”, existe un
acuerdo general en que la mayoria de la gente no tiene problemas
para encontrar lo que busca en las plazas porque estdn “acostum-
brados” a ellas, las “‘conocen” y las “entienden”. Los administra-
dores se quejan porque cuando tratan de implementar la reorga-
nizacién que tantos desean, en teoria, se enfrentan con el hecho
que los vendedores no quieren cambiar las disposiciones habitua-
les, aun cuando estdn sentados “entre frijoles y frutas”.

Al mismo tiempo que se plantea un interés por “‘separar’, “*di-
vidir”, y “clasificar por especie”, surge la preocupacion por esta-
blecer un mercado mas limpio, mas salubre. Asi lo expresa un hom-
‘bre de San Francisco el Alto:

Lo primero que haria seria construir un mercado para que haya mis hi-
giene porque ahora que estd todo asi en la calle no es tan higiénico, Y)
Poner todo en partes, una para comida, otra para comedores, otra para
vender majz... :

Cuando se pidid a varios informantes que compararan varias
plazas tales como San Francisco el Alto y Momostenango, muchos
coincidieron que aunque San Francisco sea mayor, mds alegre, y
mejor en general para la compra y venta de la mayoria de los pro-
ductos, la de Momostenango estd mejor “organizada”, fundamen-
talmente porque tiene un edificio para mercado mientras que San
Francisco “es pura plaza”. Sea grande o pequefa la presencia
de un mercado se ve como una mejora sobre la plaza o sindénimo de
“organizacion’’.

Si bien un sector solicita mayor cantidad de mercados, mejor
higiene, mejores inspecciones de la mercaderia, separacién de zonas
por tipo de producto, y adjudicacién formal de puestos numerados,
otro sector resiste la compartimentacion y reforma (purificacion)
de la plaza.

Lineamientos conceptuales que organizan los ideales de mercado
indigena y ladino

En la primera parte del siglo XX, en especial durante la presi-
dencia del dictador Ubico (1931-1944), se construyeron muchos
edificios de mercados en las tierras altas. Estos funcionaban en for-
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ma permanente o una vez por semana, coincidiendo con el dia de
plaza. Informantes ancianos de Momostenango, San Francisco el
Alto y Almolonga coincidieron en que Ubico introdujo “orden”
en la plaza al construir edificios de mercados y asegurarse que ¢stos
fueran limpios, justos y pacificos.

Sin embargo, como se indica més arriba, para los vendedores
de la plaza estos reglamentos resultaban extrafios y represivos. Es-
taban acostumbrados a exhibir sus productos en el suelo sobre un
petate. Su posicidn y propiedad ecran respetadas por sus vecinos.
No organizaban el espacio siguiendo ios mismos linecamientos con-
ceptuales gque las autoridades ladinas trataban de imponerles.

Los pardmetros de organizacién sostenidos por las autoridades
espafiolas y ladinas se basaban en diferentes percepciones y uso de
categorias espaciales que las indigenas. Estos Gltimos no compren-
dian la tendencia de separar y clasificar por producto y especie, in-
dependientemente del productor, ni tampoco reconocian nimeros
como medio de identificacion. Los términos de los alquileres pare-
cian arbitrarios. Los campesinos suponen que la gente visita la pla-
za no sdlo para intercambiar productos y obtener efectivo sino
también para intercambiar mensajes sociales, politicos ¢ ideoldgi-
cos en el dominio abierto del espacio piiblico. La reclasificacion
arbitraria {desde el punto de vista indigena) de la plaza constituye
la segmentacion de un fendmeno social total. Los documentos se
refieren repetidas veces al “interior” del mercado en oposicion al
“exterior”. En el marco conceptual ladino el primero estd asociado
con elconcepto de “limpio™ y el ultimo con el concepto de *“sucio”,
y con la oposicién local-extranjero. Limpio se define como aquello
que no ha sido contaminado por la naturaleza (polvo, aire), y sucio
es aquello que ha sido dejado en poder de las fuerzas descontrola-
das de la no-cultura. Contrastando estas nociones occidentales, los
indigenas de las tierras altas condensan la idea del espacio privile-
giado en el concepto de ri u-¢’ ux, el centro o corazdn, definido
como la mejor parte de algo. El centro de la plaza #f u-’ ux cavbal,
se refiere en general a la zona preferida de la plaza central, donde se
ubican por lo general la cruz, la fuente, o la imagen religiosa. El
centro de la plaza se compara con el centro de la venta, ri u-¢’ ux
acay, donde el vendedor exhibe las mejores piezas que posee. En
muchos casos, las frutas o verduras mds atractivas y apetecibles o
las piezas mas finas de cerdmica se exhiben en el centro de la mesa
0 petate y no se venden hasta finalizar ¢l dia de plaza. Ellas re-
presentan lo mejor que el vendedor puede ofrecer y tienen el poder
de atraer compradores potenciales. El estar en el mercado cerrado,
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lejos del centro de la plaza, es un modo de estar relegado a la peri-
feria, en una situacién marginal.

Otra imposicién ladina, relacionada directamente con diferen-
tes nociones de contaminacién y percepcion del espacio es la for-
zada elevaci6n de los puestos de vénta, elevando el nivel del vende-
dor y comprador de la posicion en cuclillas o arrodillados a la de
sentados en sillas y/o de pie. La separacion del producto del suelo
por medio de un petate no parecfa adecuada para los pardmetros
sanitarios occidentales. En la actualidad, un hogar indigena se con-
sidera progresista y econémicamente aventajado si el nivel del ho-
gar (pollo) es alto, aproximadamente de unos 105 cm, y la mesa
para comer de unos 75 cm de altura. La tendencia es la de un cam-
bio en las pautas tradicionales. Menos mujeres que anfes cocinan
arrodilladas, sobre un petate, y menor cantidad de gente se sienta
en las sillas bajas de Totonicapdn sosteniendo el cuenco de comida
sobre su regazo'®. Se ha dado una elevacion del nivel fisico de la vi-
da cotidiana reflejado en la mayor parte de las actividades (cocina,
consumo de alimentos, compra, venta).

Hacia la década de los cincuenta se estaba dando una lenta tran-
sicion de la plaza al mercado en las mayores ciudades administrati-
vas, tales como Guatemala y Quezaltenango. En la actualidad, hay
mercados en Huehuetenango, Antigua y Totonicapén y algiin tipo de
tinglado ha sido construido en la mayoria de las plazas de laregion.

Resumen y conclusiones

Si comparamos el formato de los mercados (en sentido general)
actuales con el que tenian en la primera mitad de este siglo, nota-
mos que algunas de las pautas tradicionales de organizacién —tal

19 Unos pocos dias despuds de mi llegada a San Francisco el Alto, €l jefe de la fami-
lia que me hospedaba compré una gran mesa de formica de modo que yo pudiera comer
cémodamente, Muy pronto notaron que yo disfrutaba comer con toda la familia en la
cocina alrededor del hogar y la mesa fue utilizada mihimamente durante 1980. Cuando
regresé en 1984 la mesa era utilizada ocasionalmente por algunos de los trece nifios dela
familia. La familia con quien vivi en Momostenange tenfa dos hogares tradicionales, ba-
jos, en la gran cocina cuadrada. EJ que estaba ubicado en €] centro (¢l original) pertenecia
a la madre de la madre y era donde ¢lla cocinaba su comida y la de una joven sobrina a
quicn mantenia. En una esquina estaba e} segundo hogar que pertenecia a la madre y su
familia. Todas las mujeres de la casa cocinaban arrodilladas sobre un petate. Cuando re-
gresé en 1984 la madre de la madre terua todavia su hogar en el centro de la cocina. Sin
embargo, la madre y familia habian convertido una habitacion utilizada como depésito
en una nueva cocina con un hogar eievado. La madre y sus hijas adolescentes y adultas
cocinaban ashora de pie pero comentaron que si pasaban un largo tiempo haciendo torti-
[las les resultaba algo cansado.
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come la distribucién de gente por municipio— estan desaparecien-
do, si bien no por completo.

La distribucién en la plaza de grupos de gente de la misma com-
posicién étnica —gente déel mismo municipio que habla la misma
lengua— se ha observado en otros estudios de estructura y compor-
tamiento de las plazas. Bunzel (1952) observd este fenémeno en
Chichicastenango en los afios cuarenta y McBryde (1947) en la plaza
de Solola. Los mercados estudiados aqui {(asi como también los
de Chichicastenango y Soleid) presentan dreas especializadas en
la venta de un producto, otras donde hay una combinaciéon de gen-
te y productos de diferentes localidades, y unos pocos lugares que
estdn claramente ocupados por gente del mismo municipio. El
nimero de puestos elevados ha aumentado en forma considerable
y la poblacion general de compradores parece estar de acuerdo con
las autoridades sobre la necesidad de sectorizar, separar los produc-
tos y mayor higiene.

El mercado, a diferencia de la plaza piblica abierta, y como un
desarrollo que se comenzé a generalizar en las tierras altas ccciden-
tales en los itltimos 50 afios, constituye el epitome de un cambio
ideoldgico en ¢l disefio institucional de la plaza indigena. Los su-
puestos conceptuales bdsicos que subyacen a la organizacion del
mercado se encuentran en oposicion y conflicto con los supuestos
culturales que construyeron y perpetuaron la plaza abierta. La prin-
cipal categoria de organizacidon del mercado cerrado es el produc-
to (“‘el producto es el que manda™). Esto es coherente con la ideo-
logia del ladino {capitalista), que deposita en la mercaderia, su valor
de cambio y ganancia resultante, la fuerza conductora de las re-
laciones sociales y constituye el objetivo dltimo de la accidn so-
cial. La principal categorfa de organizacién de la plaza abierta es,
en cambio, la gente de cada municipio (grupo étnico), quienes no
siempre venden el mismo producto. La disminucion (ya que defini-
tivamente no la desaparicidn} de los intercambios personalizados
en favor de transacciones centradas en el producto estd probable-
mente relacionada con la necesidad de efectivo y la escasez de tierra
en los aitos. El regateo continda siendo parte del proceso de inter-
accion social mds que de la transaccion econdmica (0 mds que par-
te del proceso que afecta la determinacion del precio) (véase Goldin
1986). Sin embargo, un mercado cerrado y compartimentado redu-
ce las posibilidades de interacciones extraecondmicas y, al ser mas
especializado y concentrado en la mera transaccion, fomenta la
circulacion de capital y bienes e indirectamente contribuye a la in-
cipiente acumulacién de capital.
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El cambio documentado mds arriba, restringido a la organiza-
cion fisica de los mercados, es una de las muchas formas en que
pautas capitalistas se incorporan a la vida indigena. Sin embargo,
el hecho que este cambio afecta uno de los campos de accién don-
de los campesinos se relinen en encuentros multitudinarios, sugie-
re que los efectos socioculturales podrian ser tan significativos co-
mo los econdmicos. Mientras la celebracidon semanal de la plaza
abierta ha contribuido, pienso, a la preservacién de rasgos cultura-
les, la completa desaparicién podria resultar en el debilitamiento
de £s0s mismos rasgos.

Se contindan oyendo dos voces en los mercados estudiados y
sigue existiendo un conflicto entre dos sistemas de valores. La cele-
bracion pablica, casi festiva de la plaza segln lineamientos concep-
tuales tradicionales estd siendo reemplazada por el mercado cerra-
do y compartimentado. La separacion de vendedores del mismo
municipic y otros cambios organizativos pueden dar lugar a otros
cambios socioculturales mas profundos.

ABSTRACT

The analysis of the physical changes that have taken place in the
organization of markets in the western highlands of Guatemala
since the early colonial years graphically reveals the penetration
of capitalist features in the peasant markeiplace. The open plaza
is a reflection of the Indian conceptual system, where the main
organizing category is “the people from each township” or ethnic
group. The enclosed market, instead, reflects western capitalist
assumptions where the “product™ is the main organizing category.
Even though gradual changes in the organization of markets have
been recorded over the past four centuries, substantial changes
have occurred in the last fifty years with the construction of
enclosed market-buildings following western organizational and
sanitary guidelines. The study is based on the analysis of ethno-
histarical sources, ethnographic accounts, and observations.
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